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Resumo: A Linguistica de Corpus tem tido papel fundamental em
pesquisas terminoldgicas e lexicograficas. No entanto, ainda tem sido
pouco explorada como metodologia para a Andlise do Discurso. Sob o
enfoque da Linguistica de Corpus, o presente trabalho tem por objetivo
propor uma metodologia de andlise do discurso do norte-americano em
relag@o ao Brasil e ao brasileiro, tendo como corpus de estudo livros de
culinaria brasileira escritos originalmente em inglés, por norte-america-
nos. Os resultados obtidos mostraram que métodos semiautomaticos de
andlise ajudam a identificar padrdes de forma mais pratica e confiavel do
gue seria possivel a partir de uma leitura sequencial de textos individuais.
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Uma simples pesquisa na Internet revela uma série de problemas
envolvendo a traducdo e/ou definicdo de termos da culinaria brasileira
em lingua inglesa: palavras com grafia incorreta, falta de padronizagdo
na traducéo/definicdo dos termos (cf. Costa, 2006) e confusédo entre ter-
mos do espanhol e do portugués sédo alguns exemplos do que pode ser
encontrado em sites de lingua inglesa quando o assunto é culinaria
brasileira. Alids, parece importante esclarecer que problemas de
tradugcdo envolvendo os pares de lingua inglés-portugués nédo sao
exclusivos da culinaria tipica brasileira, mas atingem a culinaria como
um todo (cf. Teixeira, 2004).

Em rela¢@o aos problemas mencionados, poder-se-ia argumentar
gue, na Internet, encontra-se qualquer coisa, inclusive “variagbes” orto-
graficas ndo dicionarizadas, afirmagdes que nao correspondem a verda-
de, textos de autoria ndo comprovada etc. Enfim, a rede mundial de
computadores divulga toda sorte de informagdes e, muitas vezes, fica
dificil separar o que é confiavel do que nado é. Portanto, com o objetivo
de investigar, em uma pesquisa em nivel de mestrado, como se da a
tradugcdo dos termos referentes a culinaria brasileira para a lingua
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inglesa, optei por analisar apenas textos impressos e publicados, pois,
teoricamente, estariam “acima de qualquer suspeita”, uma vez que, em

relacdo a obras impressas, a expectativa € que:

a. o autor tenha feito uma pesquisa aprofundada acerca do tema
que vai desenvolver;

b. antes da publicacdo, o livro tenha sido submetido a uma
rigorosa reviséo; e

c. obras impressas servem como referéncia da lingua culta.

1 O corpus

Para construir o corpus de estudo, foram selecionados oito livros
de receitas brasileiras disponiveis para compra no mercado norte-
americano no periodo de 2007 a 2008. Ao dar inicio a analise das
receitas presentes nesses livros, foi surpreendente descobrir que o0s
“mal-entendidos” em relacdo a traducdo da culinaria tipica brasileira ndo
estdo restritos ao que se divulga em sites da Internet. As obras
impressas que comp@em o corpus também revelaram problemas de
traducao/definicdo de termos, tais como:

e Defini¢Bes incorretas:
Ex.. Petiscos — candies made from grated hard cheese,
sugar, egg yolks and lemon.

e Substituicdes que acarretam apagamento de marcas culturais:
Ex.: 1 cup cachaca or white rum [receita de caipirinha].

e Traducdo do termo por palavra ndo dicionarizada na lingua de
chegada:
Ex.: chuchu — chayotes or chocho®.

e Erros de ortografia:
Ex.. Lagarta ao mostarda e champagne [lagarto ao molho
mostarda e champanhe].

e Confusdo entre termos da lingua portuguesa e do espanhol
falado nos outros paises da América Latina:

! Nso foi encontrada a palavra chocho nos dicionérios pesquisados (Cambridge
International Dictionary of English, Macmillan English Dictionary for Advanced Learners
of American English e Collins Cobuild English Language Dictionary).
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Ex: agougue— a butcher shop; also called carniceria.

Essas descobertas tornam evidente que mesmo 0s autores das
obras impressas, pessoas que, em sua maioria, moraram no Brasil por
algum tempo e demonstraram interesse em compartilhar essa vivéncia
com seus compatriotas, muitas vezes desconhecem aspectos que se
propdem a discutir e acabam levando ao leitor informagfes nem sempre
confiaveis.

2 A traducdo culinéaria

E indiscutivel que a escassez de obras terminogréficas bilingues
inglés-portugués na éarea da culinaria dificulta muito a atuacdo do
tradutor e/ou do escritor que trabalha com o tema (cf. Teixeira, 2004).
No entanto, uma simples pesquisa na Internet poderia ter evitado
algumas das confusdes como as citadas acima. Além disso, ao se
dispor a “levar” para a cultura norte-americana o que é tipico do Brasil, o
gue leva um autor/tradutor a substituir ingredientes essenciais para a
receita? Ao substituir “cachaca” por rum, por exemplo, o autor ndo esta
simplesmente “facilitando” a atuacdo do consulente/cozinheiro, mas sim
descaracterizando uma bebida que é parte da cultura brasileira.

A partir dessas constatacdes em relacdo as receitas, surgiu o
interesse em verificar o que existe em comum entre 0 que esses autores
“falam” sobre o Brasil e o povo brasileiro nas introducdes para os livros
e para as receitas, pois os livros que comp8dem o corpus ndo se limitam
a fornecer receitas de pratos tipicos brasileiros. Em maior ou menor
grau, todos oferecem textos introdutérios a obra e/ou as receitas, nos
guais o(s) autor(es) relatam experiéncias vividas no Brasil, curiosidades,
fatos histéricos etc. Enfim, muito mais do que obras de referéncia
culinaria, os livros analisados pretendem também levar a cultura norte-
americana fatos da cultura brasileira. Essas informacgdes serviram de
fonte para a presente pesquisa.

3 Textos que compdem o corpus: originais ou tradugcdes?
E importante ressaltar que, entre os livros que compdem o cor-

pus, nenhum faz menc¢éo ao fato de as receitas e os textos informativos
serem tradugbes. Alids, quando o tema é culinaria, raramente é feita
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gualquer mencéo ao texto-fonte. Em geral, receitas séo trocadas, modifi-

cadas e ‘traduzidas’ sem levar em conta questdes de direitos autorais.

No caso dos livros analisados, alguns autores comentam nas
introducdes sobre o primeiro contato que tiveram com o prato ou sobre
guem forneceu a receita, mas alguns fazem questdo de esclarecer que
tomaram a liberdade de adaptar a receita, seja a fim de adequéa-la ao
paladar do norte-americano, seja pelo fato de levar ingredientes dificil-
mente encontrados naquele pais. No entanto, parece 6bvio que todas as
receitas partiram de uma (ou mais) receita “original” em portugués, inde-
pendentemente de se fazer ou hdo mencgéo a esse processo.

Em relacdo aos textos informativos que formam o corpus deste
estudo, também néo se fala em traducéo. Alguns autores apenas forne-
cem, ao final, uma lista de obras consultadas. Contudo, o fato de o texto
de chegada ndo fazer mencdo a um ou mais textos de partida ndo
significa que o processo tradutério ndo esteja envolvido. Em seu estudo
sobre a traducdo de textos jornalisticos, Zipser (2002) afirma que um
texto da lingua de partida pode servir como insumo para sua traducao,
sem que a autoria esteja, necessariamente, explicita. Afinal, ao passar
de uma lingua/cultura para outra, o texto jornalistico muitas vezes sofre
alteracBes necessarias. Autora denomina esse processo de traducao
como representacédo cultural.

Para Lefevere (1992), a traducdo (assim como a critica literaria, a
antologizacdo, a historiografia e a editoracéo) é sempre uma forma de
reescrita do texto original, uma vez que leva em considerac@o aspectos
(ideoldgicos do tradutor e receptor; restricdes etc.) de recepcédo do texto
traduzido. No caso da culinéria, essas adaptacfes também sao feitas,
ndo s6 na transposicdo de uma lingua/cultura para outra, mas mesmo
dentro de uma mesma lingua/cultura.

4 A Linguistica de Corpus e a Andlise do Discurso

A Linguistica de Corpus (LC) que, segundo definicdo de Berber-
Sardinha (2004, p. 3), “ocupa-se da coleta e da exploracdo de corpora,
ou conjuntos de dados linguisticos textuais coletados criteriosamente,
com o proposito de servirem para a pesquisa de uma lingua ou varieda-
de linguistica”, tem tido papel fundamental em pesquisas terminoldgicas
e lexicograficas, como pode ser observado em Sinclair (1991 e 2004),
Mahlberg e O’'Donnell (2008) e Stubbs (2002), entre muitos outros. No
entanto, essa metodologia ainda tem sido pouco explorada em Analise



ANAIS DO X ENCONTRO NACIONAL DE TRADUTORES & IV ENCONTRO INTERNACIONAL DE
TRADUTORES (ABRAPT-UFOP, Ouro Preto, de 7 a 10 de setembro de 2009)

do Discurso (AD), s para citar a area de estudo em que esta pesquisa
se insere.

Ha, no entanto, indicios de que essa situacdo esteja mudando (cf.
Orpin, 2005; Berber-Sardinha; Barbara, 2008), talvez impulsionada por
Sinclair (2004, p. 10), que defende a juncdo das duas areas por
enxerga-las como “pilares gémeos da pesquisa linguistica”, uma vez
gue a tecnologia moderna ajuda a encontrar e lidar com as evidéncias,
fator essencial na formulagdo de novas hipéteses.

5 Metodologia

Utilizando os pressupostos da Linguistica de Corpus, esta
pesquisa vem propor uma metodologia de andlise do discurso do sujeito
norte-americano (representado, aqui, pelos autores dos livros que
compBem o corpus) em relacdo ao Brasil e ao brasileiro, por meio dos
textos informativos presentes nos livros de receitas brasileiras escritos
em lingua inglesa.

A fim de comprovar a nacionalidade dos autores, o corpus de
estudo foi compilado a partir de oito livros de receitas publicados
originalmente em lingua inglesa, que foram digitalizados e salvos em
formato .txt, para serem explorados de maneira semiautomatica com
ajuda da ferramenta WordSmith Tools 5.0 (Scott, 2007) (doravante,
WST5). Em seguida, esse corpus foi dividido em dois subcorpora: um
subcorpus “receitas” e um subcorpus “textos informativos”. Para a pre-
sente pesquisa, foi utilizado apenas o subcorpus “textos informativos”,
aqui considerado, portanto, como o0 corpus de estudo. A Tabela 1
mostra 0 nimero de palavras de cada livro que comp®&e o corpus:

Tabela 1: NOmero de palavras dos textos informativos
dos livros que comp8em o corpus de estudo

WordList Livro N°

Palavras
WLatbINF A Taste of Brazil (Neeleman; Neeleman, 2007) 8.339
WLbcINF Brazilian Cooking (Leroux, 1980) 1.475
WLbcjINF Brazil: A Culinary Journey (Hamilton, 2005) 7.390
WLbctINF Brazil: A Cook’s Tour (Idone, 1995) 32.732
WLctbwINF Cooking the Brazilian Way (Behnke; Duro, 2004) 5.879
WLdbcINF Delightful Brazilian Cooking (Ang, 1993) 650
WLesbINF Eat Smart in Brazil (Peterson; Peterson, 1995) 16.309
WLtcobINF The Cooking of Brazil (Locricchio, 2005) 3.884
Total de palavras 76.657
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Conforme pode ser verificado na Tabela 1, o tamanho dos textos
informativos de cada livro varia bastante, e o nimero total de palavras
do corpus soma 76.657. Esse numero de palavras seria considerado
insuficiente, por exemplo, no caso de uma pesquisa com fins lexicogra-
ficos. Porém, o critério de tamanho deve estar diretamente ligado a
nocdo de representatividade do corpus (Aijmer; Altenberg, 1991), e,
lembrando que esta pesquisa visa encontrar caracteristicas em comum
no que os autores dizem sobre o brasileiro nos livros de culinaria,
acreditamos que o corpus seja representativo para esse fim.

Por meio da fung&o WordList do WST5, foram geradas as listas
de todas as palavras dos textos de cada livro que comp®8e o corpus. As
palavras de conteddo entre as palavras mais frequentes ddo uma pista
em relacdo ao tema central do corpus, mas ndo sdo suficientes para
evidenciar o que é caracteristico dele. Segundo Stubbs (2002), sdo as
palavras mais raras que costumam fornecer informacdes mais relevan-
tes sobre o género textual estudado. Assim, o passo seguinte foi gerar
uma lista de palavras-chave dos textos do corpus, usando como
referéncia a lista de palavras do BNC, corpus de inglés britanico escrito
e falado que possui mais de 100 milhdes de palavras.

A lista de palavras-chave ja evidencia muitas palavras de conteu-
do do corpus. No entanto, em meio a palavras que remetem a culinaria
e a cultura brasileiras, encontram-se, também, palavras muito préprias
de cada obra. Como o objetivo deste estudo € analisar o que é recorren-
te nos diferentes livros, escritos por diferentes autores para, possivel-
mente, identificar caracteristicas comuns a eles, as listas de palavras-
chave foram comparadas entre si (por meio da op¢édo Database do WST
5.0)%, evidenciando uma lista de palavras-chave-chave (para esta
analise, foi estipulado que, para ser considerada chave-chave, a palavra
deveria ser chave em um minimo de cinco livros), mostrada na Tabela 2.

Apesar de haver um “empate” entre as palavras “Brazil”,
“Brazilian” e “cooking” em relacdo a chavicidade, uma vez que sao
chave nos oito livros do corpus, se levarmos em consideracdo que €
possivel se referir aos brasileiros como “the Brazilian people”, “the
Brazilian”, além de “the Brazilians”, essa lematizagdo provavelmente
resultaria em uma chavicidade ainda maior para a(s) palavra(s) usadas
para se referir aos brasileiros em geral. Entretanto, a principio, isso é

2 para instrucdes detalhadas sobre como utilizar a funcdo Database do programa, ver
Help do WST5.
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apenas uma suposicdo, pois esse levantamento néo foi realizado. De
qualquer forma, acreditamos que a palavra de busca “Brazilians” pode
revelar resultados bastante relevantes para esta analise. Portanto, foi a
escolhida para darmos continuidade a analise.

Tabela 2: Primeiras 40 palavras-chave-chave do corpus, em ordem decrescente

Over- Text Over-
N KW Texts % all N KW s % all

Freq. Freq.
1 BRAZIL 8 100.00 314 21 | MEAL 6| 75.00 9
2 BRAZILIAN 8 100.00 342 22 | MEAT 6| 75.00 25
3 COOKING 8 100.00 142 23 | MEATS 6| 75.00 9
4 AND 7 87.00 | 3,113 24 | NATIVE 6| 75.00 0
5 DISHES 7 87.00 177 25| OlL 6| 75.00 21
6 FOOD 7 87.00 204 | 26 | PORTUGUESE 6 | 75.00 73
7 RECIPES 7 87.00 91 27 | RICE 6| 75.00 5
8 AFRICAN 6 75.00 99 28 | SHRIMP 6| 75.00 0
9 AMAZON 6 75.00 55 29 | BAHIA 5| 62.00 9
10 | BEANS 6 75.00 79 30 | COCONUT 5| 62.00 3
11 | BEEF 6 75.00 57 31 | COOKED 5| 62.00 0
12 | BRAZILIANS 6 75.00 76 32 | CORN 5| 62.00 4
13 | BRAZIL'S 6 75.00 52 33 | CUISINE 5| 62.00 8
14 | CHEESE 6 75.00 51 34 | DE 5| 62.00 74
15 | HICKE 6 75.00 57 35 | LICIOUS 5| 62.00 3
16 | CULINARY 6 75.00 46 36 | DESSERTS 5| 62.00 3
17 | DISH 6 75.00 100 37 | DRIED 5| 62.00 8
18 | FISH 6 75.00 179 38 | FAVORITE 5| 62.00 3
19 | FRUITS 6 75.00 103 39 | FEIJOADA 5] 62.00 1
20 | INGREDIENTS 6 75.00 68 40 | FLAVOR 5] 62.00 4
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A etapa seguinte do estudo deu-se a partir das linhas de
concordancia em que a palavra de busca (“Brazilians”) esta inserida.
Essa funcéo possibilita a visualizacdo da palavra em seu contexto (Key
Word in Context). Usando o utilitario Concord do WSTS5, foram geradas
as linhas de concordancia com todas as ocorréncias da palavra de
busca “Brazilians” no corpus:

i€] Concord B -~ e
File Edit View Compute Settings Window Help

N|Concordance |set|Tag| Word £t #os )| #os)| . #os |t #os] File »

1| the state of Bahia, however, that many Brazilians associate with outstanding 1,774 94 3% 0 1%l 0 1%l tcob06_inftxt
| 2| andonce you taste it you'll know why Brazilians love it. As you travel across 1,062 56 9%l 0 9%l 0 9%l tcob06_inf txt
I believe originated in Minas Gerais. Brazilians call their chicken soup, canja, 1,048 56 1%l 0 8%l 0 8%l tcobl6_inftxt
| 4] festive atmosphere is it any wonder that Brazilians call their hometown Cidade 420 16 0%l 0 9%l 0 9%l tcob06_inf txt
| | fromthe dorsal hump of the zebu steer. Brazilians have been known to walk out 6,005 295 2%] 0 0%l 0 0%l esb10_infhat
| 6| knowas guava is called goiaba by the Brazilians, and in the form of a sweet 1,076 54 0%l 0 4%l 0 4%l esbi0_inftxt
| 7| cenbean overwhelming experience. Brazilians use fruits in many ways. They 1,006 51 9%l 0 3%l 03%l  esb10_inftxt
| 8| andinclude a monthly newsletter, The Brazilians, which contains articles about 596 39 8%l 0 1%l 0 1%l esb0B_inftxt
I which has the largest population of Brazilians in the United States. Stores 76 24% 0 0% 0 0%l esb08_infixt
| 10|  fom 711 PMIn metropolitan areas Brazilians dine late. If you arrive much 238 13 1%l 0 1%l 0 1%l esb0B_inftxt
| 1] willbe plenty of items to identify. While Brazilians eat a light breakfast, the 156 §9% 0 0% 0 0%l esb06_infhxt
| 12| the beverage of choice for most Brazilians, replacing long-established 3609162 5%l 0 1%l 0 1%l esb05_infxt
EE that a recent guide book says that Brazilians do not do very much with 2180 95 0%l 0 5%l 0 5%l esb05_infhat
| 14| diet. To this day the diet of many Brazilians includes few leafy green 782 34 4% 0 0%l 0 0%l esb05_infixt
| 1] they quickly leamed from the native Brazilians how to make manioc meal 633 28 8%l 0 6%l 0 6%l esbl5_infhxt
| 16| which is as basic to the diet of Brazilians today as it was to the early 440 18 4%l 0 1%l 0 1%l esb05_infxt
7 65). The vendors, and many of the other Brazilians around you, will be happy to 240 12 6%l 0 7%l 0 7%l esb02_inftxt
| 18] associated with particular celebrations, Brazilians also enjoy them throughout 98 6 1% 0 6%l 0 6%l ctbw_06inf txt
ﬁ are popular on hot summer days. Brazilians enjoy thick fruit shakes and 120 77% 01%l 0 1%l ctbw_05inf txt
| 20| Ever since the arrval of the Portuguese, Brazilians have loved sweets. The 13 01%l 0 0%l 0 0%l ctbw_05inf txt

Figura 1: Primeiras 20 linhas de concordancia com a palavra de busca “Brazilians”

A ferramenta retornou 76 linhas de concordancia, resultado
perfeitamente passivel de andlise manual. No entanto, o nimero de
linhas de concordéncia pode ser muito maior no caso de outras palavras
de busca ou de corpora mais extensos. Além disso, o uso de ferramen-
tas computacionais na exploracdo do corpus também revela informa-
¢Oes que poderiam ficar ‘escondidas’ durante a leitura sequencial, visto
gue esta pode ‘direcionar’ o pesquisador a encontrar a informacéo que
estd procurando para provar algo que ja intuia, impedindo-o de “enxer-
gar’ dados novos para a pesquisa.

Como a presente pesquisa visa identificar o que € recorrente nos
textos, o passo seguinte foi verificar os principais colocados da palavra
de busca, ou seja, palavras que ocorrem ao redor da palavra de busca.
Palavras isoladas s6 podem servir como ponto de partida, pois sdo as
colocacgbes que criam denotagbes (Stubbs, 2005). Como esta pesquisa
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ndo tem pretensdes lexicograficas ou terminograficas, o objetivo nao
estd na busca por colocagbes, ou seja, tendéncia de duas ou mais
palavras co-ocorrerem (cf. Hunston, 2002), mas sim na busca por pala-
vras associadas a “Brazilians”, na tentativa de identificar caracteristicas
comumente atribuidas ao brasileiro para, possivelmente, chegar a uma
categorizagao.

A partir das linhas de concordancia, clicando em Collocates,
visualizamos os colocados da palavra de busca:

Tabela 3: Colocados da palavra de busca “Brazilians”,
em ordem decrescente de frequéncia da associagao

N Word With Relation Texts Total
1 BRAZILIANS brazilians 0 25 77
2 THE brazilians 0 21 47
3 OF brazilians 0 14 18
4 AND brazilians 0 11 16
5 TO brazilians 0 8 14
6 A brazilians 0 10 14
7 IN brazilians 0 9 11
8 IS brazilians 0 8 10
9 THAT brazilians 0 7 9
10 FOR brazilians 0 7 8
11 MANY brazilians 0 7 8
12 IT brazilians 0 6 8
13 ALL brazilians 0 5 7
14 HAVE brazilians 0 6 7
15 ENJOY brazilians 0 5 6
16 THEIR brazilians 0 4 6
17 AS brazilians 0 5 6
18 NOT brazilians 0 5 5
19 WHO brazilians 0 4 5
20 DO brazilians 0 4 5
21 LOVE brazilians 0 3 4
22 ARE brazilians 0 4 4
23 USE brazilians 0 4 4
24 WITH brazilians 0 4 4
25 BY brazilians 0 4 4
26 CALL brazilians 0 3 4
27 WERE brazilians 0 3 3
28 WHAT brazilians 0 3 3
29 BASIC brazilians 0 3 3
30 BUT brazilians 0 3 3
31 ALSO brazilians 0 3 3
32 ALWAYS brazilians 0 3 3
33 DAY brazilians 0 3 3
34 FROM brazilians 0 3 3
35 LIKE brazilians 0 3 3
36 DIET brazilians 0 2 3
37 EAT brazilians 0 3 3
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A busca acima leva em consideracdo apenas a frequéncia em
gue uma determinada palavra ocorre no entorno® da palavra de busca.
Podemos observar na Tabela 3 que o colocado mais frequente (o
programa sempre mostra a palavra de busca em primeiro lugar na
contagem dos colocados, portanto o colocado mais frequente € o0 que
aparece em segundo lugar e assim sucessivamente) com a palavra de
busca é o artigo “the”, que acompanha a palavra de busca em 49% de
suas ocorréncias. No entanto, essas palavras gramaticais ndo fornecem
muita informacdo em relacdo as caracteristicas atribuidas aos
brasileiros; portanto, a pesquisa de colocados teve que ser refinada.

Para gerar a lista de colocados com a palavra de busca, deve-se,
antes mesmo de gerar as linhas de concordancia, fazer os ajustes
necessarios. Por meio da funcdo Settings, do Concord, foi estabelecido
gue o colocado deveria aparecer pelo menos trés vezes com a palavra
de busca (como forma de descartar escolhas aleatérias) e em uma
janela de quatro palavras a direita e quatro & esquerda dela®. A medida
de associacao utilizada foi Mutual Information (M), visto que os resul-
tados gerados a partir desse indice independem do tamanho do corpus
(cf. Hunston, 2002).

Uma associacdo ndo aleatéria é aquela que é mais comum do
gue o esperado (Berber-Sardinha, 2004, p. 201). O calculo Ml leva em
consideracéo trés aspectos:

a. a frequéncia com que cada colocado aparece no corpus de
estudo;

b. a frequéncia com que a palavra de busca aparece no corpus
de estudo; e

c. afrequéncia com que aparecem juntos na janela selecionada
(Scott, 2007).

A Tabela 4 mostra os principais colocados com a palavra de
busca, usando o indice MI para calcular a for¢a de atracédo (resultados
em ordem decrescente):

Em Settings, é possivel ajustar a ferramenta para que considere como colocado uma
palavra que esteja dentro de uma determinada janela, a direita e/ou a esquerda, da
palavra de busca.

N&o existe unanimidade em se tratando de horizonte (distancia a direita ou esquerda)
entre a palavra de busca e o colocado, mas Sinclair (1995 apud Berber-Sardinha, 2004)
considera que essa janela ndo deve ser maior do que quatro palavras a direita e quatro
a esquerda.
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Tabela 4: Colocados com a palavra de busca “Brazilians”,
utilizando o célculo Mutual Information.

N Word With Relation Texts Total

1 BRAZILIANS brazilians 9,959 25 77
2 ENJOY brazilians 7,9 5 6
3 BASIC brazilians 7,844 3 3
4 LOVE brazilians 7,204 3 4
5 CALL brazilians 6,915 3 4
6 DIET brazilians 6,335 2 3
7 USE brazilians 6,178 4 4
8 ALWAYS brazilians 6,052 3 3
9 EAT brazilians 6,021 3 3
10 | ALL brazilians 5,587 5 7
11 | DO brazilians 5,513 4 5
12 | MANY brazilians 5,337 7 8
13 | WHAT brazilians 5,315 3 3
14 | WHO brazilians 5,237 4 5
15 | DAY brazilians 5,118 3 3
16 | HAVE brazilians 5,108 6 7
17 | NOT brazilians 5,052 5 5
18 | THEIR brazilians 4,425 4 6
19 | BUT brazilians 4,415 3 3
20 | LIKE brazilians 4,364 3 3
21 | THAT brazilians 4,358 7 9
22 |IT brazilians 4,235 6 8
23 | WERE brazilians 4,101 3 3
24 | ALSO brazilians 4,085 3 3
25 | FOR brazilians 3,716 7 8
26 | BY brazilians 3,66 4 4
27 | AS brazilians 3,446 5 6
28 | IS brazilians 3,267 8 10
29 | THE brazilians 3,213 21 47
30 | TO brazilians 3,168 8 14
31 |IN brazilians 2,888 9 11
32 |A brazilians 2,818 10 14
33 | ARE brazilians 2,767 4 4
34 | OF brazilians 2,759 14 18
35 | FROM brazilians 2,693 3 3
36 | AND brazilians 2,34 11 16
37 | WITH brazilians 2,252 4 4

A Tabela 4 mostra os mesmos colocados com a palavra de busca
“Brazilians”; porém, em ordem decrescente em relacédo a forga de asso-
ciacdo (relation). Church e Hanks (1990 apud Dayrell, 2007) sugerem
um MI minimo de trés para identificar padrdes lexicais, pois, quanto
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maior o MI, menor a chance de a co-ocorréncia da palavra de busca
com o colocado se dever ao acaso (Sinclair, 1991). Apesar de este
estudo ndo ter por objetivo a identificacdo de padrdes lexicais, também
acreditamos que itens lexicais fornecem informagfes mais relevantes
para a continuidade da andlise. Estabelecendo trés como numero de
corte, poder-se-iam descartar sete colocados (“in”, “a”, “are”, “of”, “from”,
“and” e “with”).

Entre os 26 colocados com MI maior do que trés, nove (34,6%)
sdo verbos (“enjoy”, “love”, “call’, “use”, “eat’, “do”, “have”, “like” e
“were”). Apesar de ndo estar entre os colocados com MI maior do que
trés, ficou decidido que a analise abrangeria o verbo “are”, pois pode
revelar informacg@es interessantes para a analise. Naturalmente, isso é
intuitivo, mas, segundo Stubbs (1995), nenhum procedimento pode ser
completamente automatico, pois a intuicdo sobre o que € interessante
pesquisar é o inicio de toda pesquisa.

A etapa seguinte da pesquisa visa analisar o contexto em que a
palavra de busca (“Brazilians”) ocorre com cada colocado principal (no
caso, 0s verbos). Feitos os ajustes necessarios, a ferramenta Concord
revelou as linhas de concordancia em que a palavra de busca aparece
com o colocado:

N Concordance

1 associated with particular celebrations, Brazilians also enjoy them throughout

2 are popular on hot summer days. Brazilians enjoy thick fruit shakes and

3 With a day off from work and school, Brazilians enjoy picnics during pleasant
4 continue late into the evening as the Brazilians enjoy their tasty food and

5 and dinner. Nowadays, the upper class Brazilians enjoy going out to dinner in

6 oil and vinegar and chopped cilantro. Brazilians traditionally enjoy beef tongue,

Figura 2: Linhas de concordancia em que a palavra de
busca “Brazilians” aparece com o colocado “enjoy”.

Em seguida, foi analisado o contexto completo em que a palavra
de busca aparece com cada colocado, possibilitando o agrupamento de
algumas caracteristicas atribuidas ao povo brasileiro:

e Festeiros, extrovertidos:
» “With a day off from work and school, Brazilians enjoy
picnics during pleasant weather, or they may join friends
and family for meals at restaurants.”
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» “All Brazilians love a party. If no reason can be found for a
celebration, Brazilians will manage to invent one.”

e Adeptos de habitos alimentares pouco saudaveis (ingerem uma
guantidade muito pequena de alimentos naturais, privilegiando
0s doces em sua dieta):

» Generally, Brazilians are not great salad eaters, and this
display of simply prepared salads is a nice surprise.

» The Brazilians, who have never heard of caffeine-free
coffee and who still manage to sleep eight hours per night,
drink numerous small cups of coffee during the day, either
in the office or in the botequim on the corner: “Um cafezinho
por favor!”

e Misticos:

» Brazilians are above all people with a belief in the
supernatural; every so often one feels the touch of strange
influences, and | occasionally hear stories of apparitions,
ghosts, and other enchantments.

e Amadores, em se tratando de gastronomia:
» |learned to cook by feel like the Brazilians do.
» ltis incredible that a recent guide book says that Brazilians
do not do very much with meat, other than just cooking it!

Conforme mencionado, esta pesquisa ndo tem por objetivo uma
andlise aprofundada do discurso do norte-americano em relacdo ao
Brasil e ao brasileiro®, mas sim propor uma metodologia de andlise
baseada em Linguistica de Corpus. Porém, acreditamos que o0s
resultados mostrados acima serviriam de insumo para um analista. Por
meio dos contextos obtidos com ajuda de ferramenta computacional
(WST5), foi possivel chegar a algumas caracteristicas que os autores
dos livros que compdem o corpus atribuem ao brasileiro.

Alguns autores fazem questdo de ressaltar que pretendem, por
meio da obra, transmitir “sua” visdo em relagdo ao Brasil ao relatar
“suas” experiéncias pessoais. Mas serd possivel fazer uma anélise
unicamente pessoal de um pais e seu povo? O sujeito do enunciado
nunca € neutro, pois esta sempre inserido em uma histéria, em uma
cultura (Hall, 1990 apud Woodward, 2000). Apesar de ter a ilusédo de di-

® Todas as énfases (palavras em negrito) sao minhas.
® Uma anélise mais aprofundada do discurso do norte-americano nos textos informativos
do corpus pode ser verificada em Rebechi (2010).
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zer o que quer e de que a interpretacao por parte do interlocutor s6 pode
ser uma, o autor transfere para a obra escolhas ideoldgicas compartilha-
das pelo grupo ao qual pertence, fato que impossibilita um olhar pura-
mente pessoal (Orlandi, 2001), e ndo existe sobreposi¢cdo perfeita entre
0 que é dito e 0 que é compreendido. Portanto, pode-se concluir que o
gue esta sendo analisado ndo é a “opinido”, “visdo”, “interpretacdo” de
um sujeito autor norte-americano em relacdo ao sujeito brasileiro, mas
sim do norte-americano em geral, representado por alguns “sujeitos”.

6 Consideracdes finais

Com este estudo, procuramos mostrar que, apesar de a intuicao
sobre o que é importante analisar estar presente em varios momentos,
métodos semiautomaticos ajudam a identificar padrées e podem docu-
mentar o uso caracteristico de palavras de forma muito mais confiavel e
completa do que seria possivel a partir de uma leitura intuitiva de textos
individuais. O método convencional de Andlise do Discurso pode levar o
analista a buscar no texto “evidéncias” que comprovem suas hipéteses,
deixando de lado informa¢Bes que possam ser contraditérias a essas
hip6teses. Uma anélise baseada em Linguistica de Corpus vem compro-
var que textos individuais s6 podem ser explicados se comparados ao
gue é considerado normal e esperado em relacdo ao uso geral da
lingua, e essa é precisamente a informacdo comparativa que dados
guantitativos de corpus podem fornecer. As ferramentas computacionais
oferecem vérias técnicas de exploracdo para investigar caracteristicas
de textos e corpora (Stubbs, 2005), e ndo é preciso saber a intengéo de
um autor para interpretar seu texto. O texto é autbnomo; o autor € irrele-
vante para a interpretacao (Stubbs, 1996, p. 6).
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